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1.如何在两周内完成一个成本只有此前 ⅓，

且周 80000＋粉丝增长的落地活动



1.1 如何在两周落地活动

引流 转化

A.高空造势 B.落地承接

首先，所有活动要切入的两个核心



1.2 流量从哪里来



1.3 为什么选择测试这个活动

公众号文章 涨粉太慢

春节前营销 广告贵、水分大

想试水下 是否还有红利



1.4 小程序界面一览

目标明确、简单落地、快速上线



1.5 粗暴下的“小心机”

• 用小游戏里复活前必须看广

告的机制

• 在用户抽卡次数完了以后必

须看洗脑广告

• 额外还有分享、转发、关注

奖励

A.引流-快速跳转 B.品宣-简单粗暴



1.6 小而精的团队支持

基础开发 数据监测

    BRAND 

品牌方自己



1.7 小而精的团队支持

小而精 = 熬夜加班随时待命

小而精 = 成本砍对半



2.为什么活动背后需要 数据运营支撑



2.1 实时监测

百万级PV、两周50万用户、涨粉 80000＋



2.2 运营策略调整

1. 活动效果超乎意料，奖品快

被瞬间领光；

2. 腾讯爸爸诱导分享预警，小

程序有可能被封

3. 快递快要停发了！

1. 更高用户抽中的概率

2. 程序猿快速更改发布新版本

3. 抢时间提前发放奖品

A.暴露问题 B.解决问题



2.3 渠道优化，且做下次投放积累

用户 ≠ 你的生活经历 ≠ 谈BAT的营销号文章



2.3 渠道优化，且做下次投放积累

核心打爆的就是 对话 这个场景，用户就是需要这类简单



3.增长黑客的落地心得



3.1 单次投入不要过大

你缺钱，用户也缺钱



3.2 最核心的关键

快速！快速！快速！

1. 你不是张小龙

2. 不要想一上来打大仗，干不成中美贸易战，就学

日本干韩国

3. 快速上，快速改，实战解决一切矛盾！



3.3 玩法不要复杂

当初最完美的设想被 pass 掉



3.3 玩法不要复杂

用户现在需要 即时反馈！

 一举奠定行业定位

 一定要创新/看不起模仿的

 用户一下子就蜂拥而至

 不尊重事实

 不要藏着掖着，不要公域私域绕来绕去

 你现在能给用户的请直接给

 给不了的就不要去坑用户

 用户会教育你



3.4 针对品牌的 MVP 和迭代试验

对象

特点 品类

A.产品定位

XX 岁的人

不超过3行 你自身所处的行业

人群

购买理由 用途

B.市场测试

能覆盖的人群，以距离举例

测试人群口碑理由 用户对你的 APP/产品
的心理认知

洞察

感性用户 意义

C.场景分析

整个场景下用户的行为洞察

放最大公约数的利益点用利益如何构建并层层跟进

距离 人群主要构成

1KM

常驻住宅用户、学生、白领
等

2.5KM

5KM

10KM

我们 竞品＞

特
点

优
点

缺
点

唯一的优点

先锋 老派

产品特点

  产品利益点

   消费者理性利益

    消费者感性利益

     终极意义建立不同维度的
核心指标

特点分析 人群分隔 利益阶梯

S.游戏开始

D.副本



3.5 构建自有流量的数据运营体系

谁能想到 Apple 用户更抠门



3.5 构建自有流量的数据运营体系

通过全域看板洞察小程序核心指标：会话打开率



整个消费品最关键的增长思维落点



品牌增长思维落点 = 心智流量的持续增长

口碑（谈资）

心智流量

品牌小程序

• 传播口碑化

• 口碑故事化

• 故事谈资化

• 场景数据化

• 可感知利用性

• 心智指标化

• 统计分享次数

传播渗透

• 不断渗透在各个平台

• 影响未购买用户购买

• 已购买用户传播



提问互动环节


